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De student interpreteert het businessmodel vanuit marketing

perspectief

 

De student

•   legt uit en geeft voorbeelden  van en bij een (marketing)strategie

•   legt uit en geeft voorbeelden bij de interne en externe omgeving

van een organisatie

•   leidt uit de omgevingsanalyse een strategie af

•   geeft voorbeelden van de segmentatie- en positioneringstrategie

van een organisatie, inclusief persona’s

•   begrijpt, legt uit en geeft voorbeelden van de marketingmix

(diensten-, online)

•   legt de theorie van een Business Model Canvas uit.

 

Inhoud

In de werkcolleges Marketing wordt de het Business Canvas Model

toegelicht en uitgewerkt. Tevens worden o.a. de onderwerpen

marketingstrategie, Persona's, Marketingmix (het concept)

behandeld en toegelicht. De werkcolleges en zijn ter ondersteuning

van het project Ondernemerschap en ter voorbereiding op het

tentamen (open vragen).

Opgenomen in opleiding(en)

Facility Management, major Hospitality in Business

School(s)
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