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Leeruitkomsten Inhoud
De volgende competenties worden op niveau 1 ontwikkeld: In de hoor- en werkcolleges gaat de student nader in op de
theoretische concepten die gerelateerd zijn aan marketing en online
2. Overziet ontwikkelingen in het vakgebied en marketingcommunicatie. De theorie die behandeld wordt in de
1. Context ) } . . . . .
& strateqi het (internationale) medialandschap en kan deze hoorcolleges heeft betrekking op de basisbeginselen van marketing
strategie . . - . .
9 inzichten vertalen naar de communicatiestrategie. en online marketingcommunicatie, de marketingomgeving,
2. segmenteren en positioneren, marketingmix, content marketing,

Doelgroep & > ) Verantwo.ordt communl.caFle-lnter\./ennes op doelgroep-analyse, sentiment-analyse, concurrentenanalyse en tools
basis van kennis, theorie en inzichten uit onderzoek.

gedrag voor marketingcommunicatie-onderzoek. In de werkcolleges gaat de
student deze theorieén toepassen.
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De ECTS onderwijscatalogus van de Hanzehogeschool Groningen wordt met de grootst mogelijke zorg samengesteld. Het is echter mogelijk dat de inhoud van de
catalogus -en de daarin vervatte informatie- verouderd, incompleet of onjuist is. Aan de inhoud van de catalogus kunnen dan ook geen rechten worden ontleend.
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