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Toetsen Leerlijn Marketing 2 - Overige toetsing

Leeruitkomsten

Leeruitkomsten

Na afloop van deze cursus kan de student:

Het marketingplanningsproces op hoofdlijnen beschrijven.

Het 7S-model van McKinsey op hoofdlijnen beschrijven.

De modellen die gebruikt worden bij de beschrijving/diagnose

met behulp van het 7S-model uitleggen.

Begrijpen wat MVO (Maatschappelijk Verantwoord Ondernemen)

betekent voor organisaties en de bijbehorende modellen

beschrijven.

De organisatieperspectieven op innoveren en veranderen

kennen.

Inhoud

Inhoud

Analyse van de interne omgeving van organisaties in

sportmarketing.

Toepassing van het 7S-model op interne organisatieanalyse.

Bespreking van diagnosemodellen gekoppeld aan het 7S-model.

Inzicht in MVO en de toepassing binnen organisaties.

Organisatieperspectieven op innovatie en veranderprocessen.

Studiemateriaal

Zie Brightspace of intranet.

Opgenomen in opleiding(en)

Commerciële Economie Major Johan Cruyff Academy

School(s)

Ondernemen, Communicatie & Marketing
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